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Fizemos, no periodo de maio a outubro de 2001, um exercicio de Margem Bruta de Comercializagdo - MBC para o
Queijo Prato no Estado do Parand, ou seja, o quanto do prego pago pelo consumidor foi para o produtor, para o
atacado (Indistrias) e para o varejo (Mercados). Baseados nos diferentes pregos médios recebidos por estes
diferentes setores no més de outubro de 2001, estimou-se a margem bruta para o Produtor eme 30,49%, 13,08%
para o Atacado e 56,4% para o Varejo, ficando este com a maior margem.

Voltamos a realizar uma andlise semelhante, ho periodo de margo a setembro de 2002, utilizando o
mesmo produto (Queijo Tipo Prato) e verificamos que a MBC para o Produtor variou de 29,06% em margo para
37,71% em setembro, no Atacado de 22,79% para 27,81% e no Varejo declinou de 48,13% para 38,21%. Ver
Grdfico.

Vamos mostrar um exemplo, para ficar simples o entendimento da Margem Bruta de Comercializagdo,
utilizando os dados referentes a setembro de 2002: De cada R$ 100,00 gastos pelos consumidores ha compra
de Queijo Tipo Prato no mercado, R$ 33,97 vdo para o produtor, R$ 27,81 vdo para o atacado (Indistrias) e
R$ 38,21 vdo para o varejo (Mercados).

Se compararmos os meses de outubro de 2001 e setembro de 2002, verificamos que houve um
incremento na MBC dos Produtores e Atacadistas e declinio nas margens do Varejo. Acreditamos que um dos
principais motivos deste aumento deve-se d criagdo no Parand, da Comissdo Parlamentar de Inquérito - CPI do
Leite, em 28 de novembro de 2001, através da Resolugdo n.° 180/01, que teve por principal finalidade apurar
os componentes relacionados na formagdo dos pregos do leite.

Mesmo com esse incremento, ainda é necessdria uma maior participagdo por parte do Produtor na MBC,
visto que o mesmo apresenta os maiores custos de produgdo em relagdo ao produto analisado.
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